;%ﬁ XUNTA s
% ¢l DE GALICIA

Anteproxecto de Decreto polo que se establece o curriculo do ciclo formativo
de grao superior correspondente ao titulo de Técnico Superior de Artes
Plasticas e Desefio en Gréfica Publicitaria.

O Estatuto de autonomia de Galicia, no seu artigo 31, determina que é
competencia plena da Comunidade Autonoma galega o regulamento e a
administracion do ensino en toda a sUa extension, niveis e graos, modalidades e
especialidades, no dmbito das sGas competencias, sen prexuizo do disposto no
artigo 27 da Constitucion e nas leis organicas que, conforme o namero primeiro do
artigo 81 daquela, o desenvolvan, das facultades que atriblle ao Estado o numero 30
do nimero 1 do artigo 149 da Constitucion e da alta inspeccidn precisa para o0 seu
cumprimento e garantia.

A Lei organica 2/2006, do 3 de maio, de educacion, establece no capitulo Il do
titulo preliminar que se entende por curriculo o conxunto de obxectivos,
competencias basicas, contidos, métodos pedagoxicos e criterios de avaliacion de
cada unha das ensinanzas reguladas pola citada lei. Asi mesmo, na seccion
segunda do capitulo VI do titulo | establece que as ensinanzas profesionais de artes
plasticas e desefio se organizaran en ciclos de formacion especifica, que incluirdn
unha fase de formacion practica en empresas, estudios e talleres.

O Real decreto 596/2007, do 4 de maio, polo que se establece a ordenacién
xeral das ensinanzas profesionais de artes plasticas e desefo, define estas e
establece a sua finalidade e os obxectivos, ordenandoas e fixando as ensinanzas
minimas, e encomenda as administracions educativas o establecemento do curriculo
correspondente a cada titulo, de acordo co establecido no artigo 6 da Lei organica
2/2006, do 3 de maio, de educacion, no Real decreto 596/2007, do 4 de maio, e nas
normas que regulan os titulos respectivos.

Publicado o Real decreto 1431/2012, do 11 de outubro, no que se establece o
titulo de Técnico Superior de Artes Plasticas e Desefio en Grafica Publicitaria,
pertencente a familia profesional artistica de Comunicacion Grafica e Audiovisual, e
no cal se aproban as correspondentes ensinanzas minimas, e tendo en conta o Real
decreto 303/2010, do 15 de marzo, polo que se establecen os requisitos minimos
dos centros que impartan ensinanzas artisticas reguladas na Lei organica 2/2006, do
3 de maio, de educacion, corresponde ao Consello da Xunta establecer o curriculo
do ciclo formativo de grao superior correspondente ao titulo de Técnico Superior de
Artes Plasticas e Desefio en Grafica Publicitaria no ambito da Comunidade
Autonoma de Galicia, sinalando a sua finalidade, definindo o seu contido e fixando
0S seus obxectivos.

As ensinanzas que regula este decreto configuraronse para garantir unha
formacion artistica ao alumnado que lle permita acadar criterios estéticos para
afrontar a labor de creacion inherente a todo proceso proxectual, e para valorar
obxectivamente o patrimonio artesanal e artistico existente e a obra allea; e por
outra banda, facilitarlle a adquisicion dos cofiecementos cientificos e tecnoldxicos, e
as capacidades e habilidades que lle permitan non soamente a slda incorporacion a
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vida laboral activa, senon tamén afrontar, con garantias de eficiencia, a necesaria
adaptacion as modificacions técnicas e socioloxicas que se produciran ao longo da
sua vida activa, atendendo as demandas cambiantes do sistema produtivo.

O ciclo formativo de grao superior correspondente ao titulo de Técnico Superior
de Artes Plasticas e Desefio en Gréfica Publicitaria esta integrado por modulos de
duracion variable que cobren aspectos da formacién do/a alumno/a, concibidos
como é&reas homoxéneas de cofiecemento, capacidades e habilidades. As
capacidades terminais de cada modulo describen o comportamento do/a alumno/a
en termos de resultados avaliables, requiridos para acadar as competencias basicas
que integran a competencia xeral. A constatacion destas competencias, en termos
de avaliacion positiva, garante a validez do titulo en todo o Estado, e a sUa
correspondencia europea.

Os contidos curriculares relacionados non constitien unicamente unidades
tematicas, sendn que os concretara o equipo docente do ciclo formativo, de xeito
que todos eles queden organizados temporal e transversalmente seguindo un
criterio propedéutico, que garanta que todos os contidos se imparten sen que se
produzan solapamentos entre os diferentes modulos. Esta programacion de ciclo
formativo terd en conta os criterios establecidos no artigo 6 da Lei organica 2/2006,
do 3 de maio, de educacion, e comprendera, asi mesmo, a metodoloxia didactica e
as actividades formativas non periddicas que se consideren necesarias, servindo
finalmente de punto de partida para a programacion de aula que cada docente faga
e aplique no médulo que imparta.

Asemade, e de acordo co artigo 13 do Real decreto 596/2007, do 4 de maio, o
curriculo que se establece neste decreto permitird que os centros docentes que o
impartan, mediante a posta en marcha do seu proxecto didactico, e a través das
programacions didacticas de cada un dos moédulos que o integran, o desenvolvan e
completen, tomando en consideracidbn as caracteristicas do contexto social e
cultural, as necesidades do alumnado, con especial atencion as de quen presente
unha discapacidade, e as posibilidades formativas do contorno.

O modulo de formacion préactica facilitara o desenvolvemento das capacidades
socio-laborais que requiran ser completadas e verificadas nun contorno real de
traballo, asi como aqueloutras necesarias para completar as competencias
profesionais acadadas no centro educativo.

O modulo de proxecto integrado nos ciclos formativos de grao superior ten por
obxecto que o alumnado sexa capaz de integrar, aplicar e valorar os cofilecementos,
destrezas e capacidades especificas do campo profesional da especialidade a
través da formulacion e realizacion dun proxecto axeitado ao nivel académico
cursado, que evidencie rigor técnico, cultura plastica, expresion artistica e
sensibilidade estética e posibilidade de realizacion e viabilidade.

Finalmente, na aplicacion deste decreto por parte dos centros docentes terase en
conta o establecido no Decreto 229/2011, do 7 de decembro, polo que se regula a
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atencion & diversidade do alumnado dos centros docentes da Comunidade
Auténoma de Galicia en que se imparten as ensinanzas establecidas na Lei organica
2/2006, do 3 de maio, de educacion, asi como o disposto nos artigos 9 e 14 do
Decreto 79/2012, do 20 de maio, para o plurilingtiismo no ensino non universitario de
Galicia.

De conformidade co exposto, por proposta do conselleiro de Cultura, Educacion
e Ordenacion Universitaria, no exercicio da facultade outorgada polo artigo 34 da Lei
1/1983, do 22 de febreiro, reguladora da Xunta e da sua Presidencia, logo dos
ditames do Consello Escolar de Galicia e do Consello Galego de Ensinanzas
Artisticas Superiores, (de acordo co ditame do / oido o) Consello Consultivo de
Galicia, e logo da deliberacion do Consello da Xunta de Galicia na sua reunion do
dia........... de ....cooen.. gde ... 5 ,

DISPONO:
CAPITULO |
Disposicions xerais
Artigo 1. Obxecto

O presente decreto establece o curriculo que sera de aplicacién na Comunidade
Autonoma de Galicia para as ensinanzas do ciclo formativo de grao superior
correspondente ao titulo de Técnico Superior de Artes Plasticas e Desefio en Grafica
Publicitaria, pertencente a familia profesional artistica de Comunicacion Grafica e
Audiovisual, de acordo co establecido na Lei organica 2/2006, do 3 de maio, de
educacion, no Real decreto 596/2007, do 4 de maio, polo que se establece a
ordenacion xeral das ensinanzas profesionais de artes plasticas e desefio, e no Real
decreto 1431/2012, do 11 de outubro, polo que se establece o titulo de Técnico
Superior en Artes Plasticas e Desefio en Grafica Publicitaria, pertencente a familia
profesional artistica de Comunicacion Grafica e Audiovisual e se aproban as
correspondentes ensinanzas minimas.

CAPITULO Il

Identificacién do titulo, perfil profesional, contorno profesional e prospectiva
do titulo no sector

Artigo 2. Identificacién do titulo

O titulo de Técnico Superior de Artes Plasticas e Desefio en Gréfica Publicitaria
identificase polos seguintes elementos:

Denominacion: Técnico Superior de Artes Plasticas e Desefio en Gréfica
Publicitaria.
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Nivel: grao superior das ensinanzas profesionais de Artes Plasticas e Desefio.
Duracioén: duas mil horas.
Familia profesional artistica: Comunicacion Gréfica e Audiovisual.

Referente europeo: CINE 5-b (Clasificacion Internacional Normalizada de
Educacién).

Artigo 3. Perfil profesional do titulo de Técnico Superior de Artes Plasticas e
Desefio en Grafica Publicitaria

O perfil profesional do titulo de Técnico Superior de Artes Plasticas e Desefio en
Grafica Publicitaria determinase pola sua competencia xeral e polas suas
competencias profesionais.

Artigo 4. Competencia xeral

A competencia xeral do titulo de Tecnico Superior de Artes Plasticas e Desefio
en Gréfica Publicitaria consiste en:

1. Propofier e realizar solucidéns graficas para transmitir mensaxes publicitarias
por encargo de empresas, institucions ou outros/as profesionais.

2. Planificar o desenvolvemento do proxecto de imaxe publicitaria desde a
identificacibn do encargo comunicativo, a definicion dos aspectos formais e
estéticos, funcionais e técnicos, ata a realizacién do produto gréafico acabado.

3. Organizar e levar a cabo as diferentes fases do proxecto e o0s
correspondentes controis de calidade que garantan a expresion gréafica éptima da
mensaxe.

Artigo 5. Competencias profesionais

As competencias profesionais do titulo de Técnico Superior de Artes Plasticas e
Desefio en Grafica Publicitaria son as que se relacionan:

1. Levar a cabo, de maneira autdnoma, proxectos graficos publicitarios co nivel
de calidade exixible profesionalmente.

2. Comunicar eficientemente, mediante recursos graficos, ideas e mensaxes
publicitarias.

3. Dotar ao produto grafico publicitario dos elementos persuasivos, informativos
e/ou identificativos axeitados aos obxectivos do encargo.

4. Solucionar mediante recursos graficos e tipograficos os aspectos formais e
comunicativos das mensaxes publicitarias.
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5. Planificar e realizar proxectos de grafica publicitaria en todas as suas fases e
levar a cabo os controis de calidade correspondentes para a obtencion dun produto
gréfico de calidade técnica, artistica e comunicativa.

6. Definir os aspectos formais e funcionais da mensaxe publicitaria nun soporte
gréfico.

7. Transmitir con precision a informacion axeitada para 0s procesos de
reproducion e realizar o seguimento e control de calidade correspondente ata acadar
un resultado impreso idéneo.

8. Coiilecer e cumprir a normativa que regula a actividade profesional.
Artigo 6. Contorno profesional

A persoa que obtén o titulo de Técnico Superior de Artes Plasticas e Desefio en
Grafica Publicitaria pode desenvolver a sua actividade como profesional autbnomo,
asociado ou contratado por conta allea.

Realiza, parcial ou totalmente, como profesional especialista o proxecto gréafico
de mensaxes publicitarias nas distintas aplicaciéns de persuasion.

Elabora propostas e proxectos de grafica publicitaria por encargo de empresas,
estudios de desefio ou institucions.

Pode desenvolver as stas competencias como profesional independente ou
como realizadora dependente realizando graficamente as ideas doutros/as
profesionais.

Artigo 7. Prospectiva do titulo no sector

1. Sectores produtivos.

Pode exercer a sua profesion no ambito publico ou privado, en empresas
dedicadas a comunicacion publicitaria, axencias, estudios de desefio, empresas e
institucions doutros sectores que asi o requiran.

2. Ocupacions e postos de traballo relevantes.

Profesional cualificado para desenvolver os seguintes postos de traballo e
ocupacions:

- Realizacion de produtos graficos publicitarios de empresas e institucions e
seguimento e control de calidade na industria grafica.

- Realizacion de aplicacions vinculadas a comunicacion grafica da mensaxe:
paneis publicitarios, expositores, carteis, folletos, anuncios, merchandising, etc. e o0s
seus elementos asociados.
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- Realizacion da preparacion de artes finais para a sGa correcta impresion,
seleccion de soportes e acabados, andlise de probas de preimpresién, control de
calidade, postproducion.

- Director/a de arte.
- Creativo/a.
- Coordinador/a de realizacion.

- Grafista experto/a na seleccién e uso de recursos tipograficos, caligraficos e
rotulacién manual para diferentes aplicacions.

- Colaborador/a grafico/a en equipos publicitarios multidisciplinares.
CAPITULO Il
Ensinanzas do ciclo formativo e parametros basicos
Artigo 8. Obxectivos xerais

Os obxectivos xerais do ciclo formativo de grao superior correspondentes ao
titulo de Técnico Superior de Artes Plasticas e Desefio en Grafica Publicitaria son os
seguintes:

1. Identificar as necesidades comunicativas formuladas nunha proposta
audiovisual e utilizar os recursos graficos mais axeitados.

2. ldear, planificar e realizar produtos de grafica publicitaria atendendo aos
obxectivos comunicativos do proxecto e levando a cabo os controis de calidade
correspondentes a fin de optimizar recursos.

3. Resolver axeitadamente os problemas expresivos, formais, funcionais e
técnicos que se presenten no proceso de desefio e realizacion da proposta grafica.

4. Resolver axeitadamente os problemas de execucion, organizacion, xestion e
control do proceso de producién gréfica.

5. Desenvolver método, rigor e capacidade de comunicacibn para a
presentacion e defensa dunha idea ou proxecto de grafica publicitaria.

6. Interpretar a evolucion das tendencias estéticas da imaxe publicitaria e valorar
os condicionantes simbolicos, culturais e comunicativos que contriblen a configurar
a forma idonea da mensaxe.

7. Valorar e integrar na proposta grafica os elementos informativos,
identificativos e persuasivos axeitados aos obxectivos comunicativos do proxecto.
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8. Corlecer as especificacions técnicas nos procesos de reproducion e saber
xestionalas para garantir a calidade e competitividade do produto grafico no
mercado.

9. Escoller e producir as fontes e documentacion necesaria para xestionar a
realizacion do proxecto de gréafica publicitaria.

10.Realizar produtos gréficos publicitarios co nivel de calidade comunicacional,
técnica e artistica exixible no sector profesional.

11.Adaptarse en condiciébns de competitividade aos cambios tecnoldxicos e
organizativos do sector.

12.Buscar, escoller e utilizar fontes de informacion e formacién continua
relacionadas co exercicio profesional.

13.Comprender e aplicar o marco legal e normativo que regula e condiciona a
actividade profesional.

14.Valorar e aplicar os principios da ética profesional no desenvolvemento da
actividade profesional, a sta xestiébn e administracion.

15.Acadar método e rigor na presentacion e defensa dunha idea ou un proxecto
ante o/a cliente e/ou equipo de traballo.

16.Iniciarse na busca de informacion e de procesos creativos relacionados coa
comunicacién e atender a creatividade grafica e comunicativa.

17.Valorar o traballo como oportunidade de busca e experimentacion con formas,
soportes e materiais, de creatividade, comunicacidn e expresion artistica persoal.

Artigo 9. Moddulos formativos: obxectivos basicos, contidos e criterios de
avaliacion

1. Obxectivos basicos:

Os obxectivos basicos definense como a capacidade do alumnado para levar a

cabo, con eficiencia e eficacia, as tarefas profesionais definidas nos obxectivos

xerais do ciclo.

2. Os contidos:

Os contidos, expresados en relacion con cada un dos modulos que integran o
curriculo, constitien o enunciado da area de cofiecemento que lle é propia, e que
seran suficientemente desenvolvidos e delimitados na sua extension e nivel polo
equipo docente do ciclo formativo.

3. Ciriterios de avaliacion:
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Os criterios de avaliacion definen aspectos da actividade do alumnado e
aspectos dos resultados practicos desta que permiten, en relacién coas capacidades
terminais de cada mddulo, valorar segundo unha escala o grao de consecucién das
ditas capacidades e competencias.

Artigo 10. Espazos e equipamento

1. Os requisitos de espazos, equipamento e instalacions que deben reunir os
centros de ensino que impartan o ciclo formativo de grao superior correspondente ao
titulo de Técnico Superior de Artes Plasticas e Desefio en Grafica Publicitaria da
Comunidade Autonoma de Galicia son 0s que se determinan nos artigos 3 e 12 do
Real decreto 303/2010, do 15 de marzo.

2. Os espazos dedicados a formacion establecidos respectardn a normativa
sobre prevencion de riscos laborais, a normativa sobre seguridade e hixiene no
posto de traballo, e cantas outras normas sexan de aplicacion.

3. Os espazos dedicados & formacion establecidos poderan ser ocupados por
diferentes grupos de alumnos/as que cursen outros ciclos formativos de artes
plasticas e desefio, do mesmo ou distinto nivel.

4. A cantidade e as caracteristicas dos equipamentos que se inclian en cada
espazo debera estar en funcion do nimero de alumnos/as e seran 0s necesarios e
suficientes para garantizar a calidade do ensino.

5. O equipamento dispord das instalacions necesarias para 0 Seu correcto
funcionamento, cumprird as normas de seguridade e prevencion de riscos laborais e
respectara os espazos e superficies de seguridade que exixan as maguinas en
funcionamento.

Artigo 11. Competencia docente

As competencias docentes do profesorado pertencente aos corpos de
profesores/as e mestres/as de taller de artes plasticas e desefio para a imparticion
dos moédulos correspondentes as ensinanzas do ciclo formativo de grao superior
correspondente ao titulo de Técnico Superior de Artes Plasticas e Desefio en Grafica
Publicitaria son as determinadas no anexo Il.

CAPITULO IV
Acceso ao ciclo formativo, acceso a outros estudos, exenciéns e validacions
Artigo 12. Requisitos de acceso ao ciclo formativo de grao superior
correspondente ao titulo de Técnico Superior de Artes Plasticas e Desefio en Grafica

Publicitaria

1. Conforme o artigo 52.2 da Lei organica 2/2006, do 3 de maio, de educacion, e
0 artigo 14.2 e a disposicidén adicional cuarta do Real decreto 596/2007, do 4 de
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maio, para acceder ao ciclo formativo de grao superior correspondente ao titulo de
Técnico Superior de Artes Plasticas e Desefio en Grafica Publicitaria sera necesario
estar en posesion do titulo de bacharel ou titulo declarado equivalente.

2. Asi mesmo, para acceder ao ciclo formativo de grao superior correspondente
ao titulo de Técnico Superior de Artes Plasticas e Desefio en Grafica Publicitaria,
ademais dos requisitos académicos recollidos no punto anterior, deberase superar
unha proba especifica que permita demostrar as aptitudes e cofiecementos artisticos
necesarios para cursar con aproveitamento estas ensinanzas. A conselleria
competente en materia de educacidén convocara, polo menos unha vez ao ano, dita
proba especifica.

Artigo 13. Exencidéns da proba especifica de acceso ao ciclo formativo

Estaran exentos/as de realizar a proba especifica de acceso ao ciclo formativo de
grao superior correspondente ao titulo de Técnico Superior de Artes Plasticas e
Desefio en Gréfica Publicitaria & que se refire o artigo anterior:

1. Quen estea en posesion de:

a) Calquera titulo de Técnico Superior de Artes Plasticas e Desefio da familia
profesional artistica de Comunicacion Gréafica e Audiovisual, ou titulo declarado
equivalente.

b) Titulo de bacharel, na modalidade de artes, ou de bacharelato artistico
experimental.

c) Titulo superior de Artes Plasticas e titulo superior de Desefio nas suas
diferentes especialidades, ou titulos declarados equivalentes.

d) Titulo superior de Conservacién e Restauracién de Bens Culturais, nas suas
diferentes especialidades.

e) Licenciatura en Belas Artes.
f) Arquitectura.

g) Enxefieria Técnica en Desefio Industrial.

2. Quen, estando en posesion do titulo de bacharel, acredite ter una experiencia
laboral de polo menos un ano en tarefas directamente relacionadas coas
competencias profesionais do ciclo formativo de grao superior correspondente ao
titulo de Técnico Superior de Artes Plasticas e Desefio en Gréfica Publicitaria, para o
cal debe achegar a certificacidbn da empresa en que tefia adquirido a experiencia
laboral en que conste especificamente a duracion do contrato da actividade
desenvolvida e o periodo de tempo en que foi desenvolvida. No caso de
traballadores/as por conta propia, deberad achegarse certificacion de alta no censo
de obrigados/as tributarios/as. O Organo competente para resolver sobre as
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solicitudes de exencion da proba especifica de acceso ao ciclo formativo sera a
comision avaliadora da dita proba.

Artigo 14. Acceso ao ciclo formativo de grao superior correspondente ao titulo de
Técnico Superior de Artes Plasticas e Desefo en Grafica Publicitaria para quen non
redina os requisitos académicos

1. Conforme o artigo 52.3 da Lei orgénica 2/2006, do 3 de maio, de educacion,
poderd acceder ao grao superior das ensinanzas profesionais de Artes Plasticas e
Desefio sen estar en posesion dos requisitos académicos de acceso establecidos no
artigo 12.1 deste decreto quen acredite, mediante a superacion dunha proba de
acceso, posuir a madureza en relacion cos obxectivos do bacharelato, ademais das
aptitudes necesarias & que se refire o0 artigo 14.3 do Real decreto 596/2007, do 4 de
maio, e tefia como minimo 19 anos feitos no ano de realizacion da proba, ou 18
anos se se acredita estar en posesion dun titulo de técnico relacionado con aquel ao
gue se desexa acceder.

2. Esta proba de acceso constara de duas partes:
- Parte xeral:

Versara sobre os cofiecementos e capacidades basicas das materias comuns do
Bacharelato.

- Parte especifica:

A proba permitira valorar as aptitudes e cofiecementos artisticos necesarios para
cursar con aproveitamento as ensinanzas do ciclo formativo de grao superior
correspondente ao titulo de Técnico Superior de Artes Plasticas e Desefio en Grafica
Publicitaria.

3. Exenciéns da proba de acceso:

Quedara exento/a da realizacion da parte xeral da proba de acceso sinalada no
artigo 14.2 quen tefia superada a proba de acceso & universidade para maiores de
25 anos. Asemade, quedara exento/a da realizacion da parte especifica de acceso
sinalada no artigo 14.2 quen acredite ter unha experiencia laboral de polo menos un
ano, relacionada directamente coas competencias profesionais do ciclo ciclo
formativo de grao superior correspondente ao titulo de Técnico Superior de Artes
Plasticas e Deseilo en Grafica Publicitaria. Para iso debera achegar a
documentacién sinalada no artigo 13.2 deste decreto.

Artigo 15. Regulamentacion e validez das probas de acceso

1. A estrutura, contidos, criterios de avaliacion e organizacién das probas de
acceso a que se refiren os artigos 12 e 14 deste decreto seran determinados pola
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conselleria competente en materia de educacién, facilitando o acceso ao alumnado
con discapacidade que o requira.

2. As cualificacions das probas de acceso expresaranse en termos numéricos,
segundo unha escala de cero a dez, con dous decimais, sendo preciso acadar unha
cualificacion igual ou superior a cinco para a sta superacion.

3. As probas de acceso ao ciclo formativo de grao superior correspondente ao
titulo de Técnico Superior de Artes Plasticas e Desefio en Grafica Publicitaria teran
validez en todo o territorio nacional, e a sta superacion dara dereito a matricularse,
conforme a normativa en vigor, no ciclo formativo correspondente, sen prexuizo da
dispoiiibilidade de prazas nos diferentes centros.

4. A superacién da parte xeral da proba de acceso regulada no artigo 14.1 tera
validez para posteriores convocatorias.

Artigo 16. Reserva de prazas

A conselleria competente en materia de educacion podera establecer, no ambito
das slUas competencias, unha porcentaxe de prazas de reserva para acceder as
ensinanzas profesionais de artes plasticas e desefio nos supostos recollidos nos
artigos 15 e 16 do Real decreto 596/2007, do 4 de maio.

Artigo 17. Acceso a outros estudos

1. A superacion da totalidade dos modulos que integran o ciclo formativo de
grao superior correspondente ao titulo de Técnico Superior de Artes Plasticas e
Desefio en Gréfica Publicitaria dara dereito & obtencién do titulo de Técnico Superior
de Artes Plasticas e Desefio en Grafica Publicitaria.

2. O titulo de Técnico Superior de Artes Plasticas e Desefio en Grafica
Publicitaria ten caréacter oficial e validez académica e profesional en todo o territorio
nacional. Acredita o nivel de formacion, as competencias profesionais que contén e
produce os efectos establecidos na lexislacion vixente, sen que iso constitia
regulacion do exercicio profesional.

3. O titulo de Técnico Superior de Artes Plasticas e Desefio en Gréfica
Publicitaria dard dereito ao acceso directo aos estudos superiores de Desefio, aos
estudos superiores de Artes Plasticas e as ensinanzas de Conservacion e
Restauracion de Bens Culturais.

4. O titulo de Técnico Superior de Artes Plasticas e Desefio en Grafica
Publicitaria daré dereito ao acceso a calquera outro ciclo formativo de grao medio ou
superior da familia profesional artistica de Comunicacion Gréfica e Visual, coa
exencion da proba especifica de acceso, para aqueles casos previstos no artigo 15
do Real decreto 596/2007, do 4 de maio.
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5. O titulo de Técnico Superior de Artes Plasticas e Desefio en Gréfica
Publicitaria permitira o acceso ao bacharelato, de acordo co disposto no artigo 22.3
do Real decreto 596/2207, do 4 de maio.

6. De conformidade co disposto no artigo 6.6 do Real decreto 1431/2012, do 11
de outubro, asignanse 120 créditos ECTS 4 totalidade do ciclo formativo de grao
superior correspondente ao titulo de Técnico Superior de Artes Plasticas e Desefio
en Gréfica Publicitaria, distribuidos entre os modulos correspondentes.

Artigo 18. Validaciéns e exenciéns

1. A relacion de moddulos que se validan entre ciclos formativos da familia
artistica profesional de Comunicacion Grafica e Audiovisual e o ciclo formativo de
grao superior correspondente ao titulo de Técnico Superior de Artes Plasticas e
Desefio en Grafica Publicitaria, de conformidade co establecido no Real decreto
1431/2012, do 11 de outubro, é a establecida no anexo lll, segundo o procedemento
en vigor.

2. A relaciébn de modulos que se validan entre ciclos formativos da familia
profesional de Desefio Grafico regulados no Real decreto 1456/1995, do 1 de
setembro, e os do ciclo formativo de grao superior correspondente ao titulo de
Técnico Superior de Artes Plasticas e Desefio en Gréfica Publicitaria regulado neste
decreto, de conformidade co Real decreto 1431/2012, do 11 de outubro, é a
establecida no anexo IV ao presente decreto, segundo o procedemento en vigor.

3. Os moddulos integrados no ciclo formativo de grao superior correspondente ao
titulo de Técnico Superior de Artes Plasticas e Desefio en Gréafica Publicitaria
regulado neste decreto, que poderan ser obxecto de exencion pola sua
correspondencia coa practica laboral, de acordo co artigo 24 do Real decreto
596/2007, do 4 de maio, e co Real decreto 1431/2012, do 11 de outubro, son os
establecidos no anexo V.

4. Os modulos das ensinanzas do ciclo formativo de grao superior
correspondente ao titulo de Técnico Superior de Artes Plasticas e Desefio en Grafica
Publicitaria regulado neste decreto, que se validaran por modulos do ciclo formativo
de grao superior en Grafica Publicitaria superados en plans de estudos establecidos
ao abeiro do Real Decreto 1456/1995, do 1 de setembro, e de acordo co Real
decreto 1431/2012, do 11 de outubro, son os establecidos no anexo VI.

5. A relacion de modulos do ciclo formativo de grao superior correspondente ao
titulo de Técnico Superior de Artes Plasticas e Desefio en Gréafica Publicitaria
regulado neste decreto que se consideraran superados mediante adaptacion
curricular, por modulos superados segundo o curriculo establecido polo Real decreto
340/1998, do 6 de marzo, ou polo Decreto 89/2002, do 14 de febreiro, € a
establecida no anexo VII.
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6. O mobdulo de formacion e orientacion laboral sera obxecto de validacion
sempre que se tefia superado nun ciclo de artes plasticas e desefio de igual ou
superior nivel académico.

7. O procedemento e 0s requisitos para o recofiecemento das ditas validaciéons
seran os establecidos na normativa vixente.

8. Con caracter xeral, poderase determinar a exencion total ou parcial da fase de
formacion practica en empresas, estudios e talleres, sempre que se acredite unha
experiencia laboral de, polo menos, un ano nun campo profesional directamente
relacionado co do ciclo formativo de grao superior correspondente ao titulo de
Técnico Superior de Artes Plasticas e Desefio en Grafica Publicitaria regulado neste
decreto.

9. A conselleria competente en materia de educacion regulara o procedemento
para o recofiecemento das exenciéns. En calquera caso, para a acreditaciéon da
experiencia laboral debera presentarse a documentacion que se indica nos artigos
15.4 e 24 do Real decreto 596/2007, do 4 de maio. Os modulos que fosen obxecto
de exencidn pola sta correspondencia coa practica laboral figuraran no expediente
académico do/a alumno/a coa expresion de “Exento/a”.

10.En ningun caso poderan ser obxecto de validacién nin exencion os médulos
de obra final e de proxecto integrado, xa que tefien por obxecto a integracion dos
cofiecementos, destrezas e capacidades especificas do campo profesional da
especialidade de grafica publicitaria a través da realizacién dunha obra ou proxecto
axeitado ao nivel académico cursado.

CAPITULO V
Ordenacion académica e docencia
Artigo 19. Ordenacion dos madulos

1. As ensinanzas do ciclo formativo de grao superior correspondente ao titulo de
Técnico Superior de Artes Plasticas e Desefio en Grafica Publicitaria estrutiranse en
modulos formativos de duracion variable impartidos no centro educativo e a fase de
formacién practica en empresas, estudios e talleres.

2. Nos mddulos de formacion do ciclo formativo de grao superior correspondente
ao titulo de Técnico Superior de Artes Plasticas e Desefio en Grafica Publicitaria
impartidos nos centros manterase unha relacion numérica maxima de profesorado/
alumnado de 1/30 para os modulos tedricos e tedrico-practicos e de 1/15 nos
modulos practicos e talleres. Para o médulo de proxecto integrado, contarase coa
titoria individualizada do profesorado que imparta docencia no ciclo formativo.

Artigo 20. Desenvolvemento curricular
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1. Os centros que impartan o ciclo formativo de grao superior correspondente ao
titulo de Técnico Superior de Artes Plasticas e Desefio en Grafica Publicitaria
desenvolveran e completaran o curriculo establecido neste decreto mediante a posta
en practica do seu proxecto educativo e a implementacion de programaciéns
didacticas que tomen en consideracion as caracteristicas do contorno social e
cultural, as necesidades do alumnado, con especial atencién a&s de quen presente
unha discapacidade, e as posibilidades formativas do contorno.

2. O proxecto educativo do centro incluir4d, asemade, a distribucion das
capacidades terminais, os contidos e criterios de avaliacién de cada mdodulo e a sta
programacion de aula.

3. Oslas profesores/as desenvolveran a programacion de aula de acordo co
curriculo do ciclo e co proxecto educativo do centro docente, tendo en conta que a
metodoloxia didactica das ensinanzas profesionais de artes plasticas e desefio
integrara 0s aspectos artisticos, cientificos, técnicos, tecnoldxicos e organizativos
propios deste ciclo formativo de grao superior correspondente ao titulo de Técnico
Superior de Artes Plasticas e Desefio en Grafica Publicitaria, co fin de que o
alumnado acade unha visidon global dos procesos e procedementos propios da
grafica publicitaria.

4. Os proxectos educativos dos centros completaran e desenvolveran os
elementos necesarios para garantir que o alumnado que o alumnado de ciclo
formativo de grao superior correspondente ao titulo de Técnico Superior de Artes
Plasticas e Desefio en Grafica Publicitaria acaden e desenvolvan as competencias
incluidas no curriculo en desefio para todos/as.

CAPITULO VI
Avaliacién e mobilidade do alumnado
Artigo 21. Avaliacion do alumnado

1. A avaliacion das ensinanzas do ciclo formativo de grao superior
correspondente ao titulo de Técnico Superior de Artes Plasticas e Desefio en Grafica
Publicitaria sera continua e tera en conta o progreso e a madureza académica do
alumnado en relacidon cos obxectivos xerais e as competencias profesionais propias
do ciclo formativo.

2. A avaliacion levarase a cabo de maneira diferenciada para cada maodulo,
tomando como referencia os obxectivos de cada un deles, expresados en termos de
competencias, capacidades e habilidades, e o0os seus respectivos criterios de
avaliaciobn establecidos neste decreto, completados e organizados polos
correspondentes equipos docentes e programados polos/as docentes que 0s
imparten. En calquera caso, a aplicacion do proceso de avaliacion continua do
alumnado requirira da sua asistencia regular s clases e actividades lectivas
programadas.
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3. Os resultados da avaliacién final de cada modulo expresaranse en termos de
cualificaciéon de acordo cunha escala numérica de cero a dez. Consideraranse
positivas as cualificacions iguais ou superiores a cinco e negativas as restantes.

4. Na avaliacion da fase de formacion practica en empresas, estudios e talleres,
colaborara o/a responsable da formacion de alumnado designado/a pola empresa,
estudio ou taller durante a estadia do/a alumno/a nela. Os resultados desta
avaliacion expresaranse en termos de “apto-a/ non apto-a”. Para a superacion da
fase de formacion practica en estudios, empresas e talleres, o alumnado dispora de
duas convocatorias.

5. O numero maximo de convocatorias para a superacion de cada modulo sera
de catro. A conselleria competente en materia de educacion establecerd o
procedemento para a solicitude e concesion dunha convocatoria extraordinaria por
motivos de enfermidade, discapacidade ou outros que impidan o normal
desenvolvemento dos estudos.

6. A conselleria competente en materia de educacion establecera as condicions
para a anulacién da matricula e para a renuncia a convocatoria de todos ou alguns
dos mddulos que integran o ciclo formativo de grao superior correspondente ao titulo
de Técnico Superior de Artes Plasticas e Desefio en Grafica Publicitaria, incluida a
fase de formacién practica en empresas, estudios e talleres. A renuncia &
convocatoria reflectirase nos documentos de avaliacion coa expresion “renuncia”.

7. A conselleria competente en materia de educacion establecera os requisitos
para a promocion de curso, sendo precisa en calquera caso, a avaliacion positiva en
modulos cuxa carga lectiva sume, polo menos o 75 por 100 do primeiro curso.

8. A fase de formacidén practica en empresas, estudios e talleres realizarase
durante o segundo curso do ciclo formativo. Para a cualificacion desta fase sera
necesaria a cualificacion positiva do alumnado en todos os modulos que integran o
ciclo formativo, agas o de proxecto integrado, e sera cualificada na convocatoria final
correspondente ao segundo curso do ciclo formativo.

9. A superacién do ciclo formativo de grao superior correspondente ao titulo de
Técnico Superior de Artes Plasticas e Desefio en Gréfica Publicitaria requirird a
avaliacion positiva en todos os médulos que o integran e, asi mesmo, a cualificacion
de “apto/a” na fase de formacion préctica en empresas, estudios e talleres.

10.A cualificaciébn media final do ciclo formativo de grao superior correspondente
ao titulo de Técnico Superior de Artes Plasticas e Desefio en Grafica Publicitaria
obterase unha vez superados os médulos impartidos no centro educativo e a fase de
formacion practica en empresas, estudios e talleres, e consistira na media aritmética
das cualificacibns medias ponderadas dos distintos médulos que o comporien,
expresada con dous decimais. A cualificacion media ponderada de cada modulo
obterase multiplicando o niumero de créditos que lle corresponde ao modulo pola
cualificacion final obtida nel, e dividindo o resultado entre o nimero total de créditos
cursados.
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11.Para os efectos do célculo da cualificacion media final do ciclo, non sera
computada a fase de formacidén practica en empresas, estudios e talleres, nin
agueles modulos que fosen obxecto de validacibn e/ou exencion por
correspondencia coa practica laboral.

Artigo 22. Mobilidade do alumnado

1. Cando un/unha alumno/a obtefia praza nun centro da Comunidade Autbnoma
de Galicia a fin de continuar os seus estudos no ciclo formativo de grao superior
correspondente ao titulo de Técnico Superior de Artes Plasticas e Desefio en Gréfica
Publicitaria regulado neste decreto, e iniciados nun centro dependente doutra
Administracion educativa, o centro de acollida solicitard ao centro de orixe 0
expediente académico do/a alumno/a. Recibido o expediente, o centro de acollida
procedera a correspondente adaptacion curricular, a fin de que o/a alumno/a se
incorpore aos maédulos e curso que lle corresponda. Para estes efectos, os modulos
superados na sUa totalidade e que segundo o criterio do centro sexan semellantes
en contidos e carga lectiva aos establecidos neste decreto, seran recofiecidos de
xeito automéatico e, para outros casos, poderase prever a superacion dos
complementos de formacion que se consideren convenientes.

2. Os modulos recofiecidos na sua totalidade como superados figuraran no
expediente do/a alumno/a coa expresiéon “adaptado”. Cando sexa preciso facer unha
ponderacién das cualificacions, os mébdulos que figuren como “adaptados”
computaranse coa cualificacion do centro de orixe.

Artigo 23. Documentacion da avaliacion e mobilidade do alumnado

1. Os documentos bésicos de avaliacion deste ciclo formativo de grao superior
correspondente ao titulo de Técnico Superior de Artes Plasticas e Desefio en Grafica
Publicitaria son:

a) O expediente académico persoal, que se acredita coa certificacion académica
persoal.

b) As actas de avaliacion.
c) Os informes individualizados de avaliacion.

2. Toda a informacion relativa ao proceso de avaliacibon do alumnado
recollerase, de xeito sintético, no expediente académico do/a alumno/a. No
devandito expediente figuraran a identificacion do centro e datos persoais do/a
alumno/a, a modalidade de acceso ao ciclo, nimero e data da matricula, os
resultados da avaliacion e, de ser o caso, as medidas de adaptacion curricular e a
cualificacion media final do ciclo.

3. Os documentos basicos de avaliacion citaran en lugar preferente a norma da
conselleria competente en materia de educacion que desenvolve o presente
curriculo.
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4. Co obxecto de garantir a mobilidade académica e territorial do alumnado,
terdn a consideracion de documentos basicos de mobilidade, a -certificacion
académica persoal, obtida do expediente académico, e o informe de avaliacion
individualizado.

5. A certificacion académica persoal ten valor acreditativo dos estudos
realizados polo/a alumno/a, e constitie o documento oficial basico que recolle a
referencia normativa do plan de estudos, o curso académico, as cualificacions
obtidas con expresidn da convocatoria (ordinaria ou extraordinaria), os modulos que
fosen obxecto de validacion e/ou correspondencia coa practica laboral e, se for o
seu caso, as anulaciéns de matricula e/ou renuncia as convocatorias.

6. Cando o/a alumno/a se traslade de centro, consignarase nun informe de
avaliacion individualizado toda aquela informacién necesaria para a continuidade do
proceso de aprendizaxe.

7. A conselleria competente en materia de educacion establecera o modelo de
expediente académico do alumnado, os modelos de acta de avaliacion e os modelos
de informe individualizado de avaliacion, e propiciara o seu tratamento informatico,
no &mbito da sta competencia e de xestion.

Disposicion adicional primeira. Accesibilidade universal nas ensinanzas deste
titulo

1. A conselleria competente en materia de educacion establecera as medidas
oportunas que garantan o cumprimento do establecido na Lei 51/2003, do 2 de
decembro, de igualdade de oportunidades, non discriminacién e accesibilidade
universal das persoas con discapacidade, a fin de facilitar ao alumnado os medios e
recursos gue se precisen para acceder e cursar as ensinanzas deste ciclo formativo
de grao superior correspondente ao titulo de Técnico Superior de Artes Plasticas e
Desefio en Grafica Publicitaria.

2. As programacions didacticas que desenvolvan o curriculo establecido neste
decreto deberan ter en conta o principio de “desefo para todos/as”, incorporando as
ditas programacions as unidades didacticas que correspondan coa finalidade de que
o alumnado acade a sensibilidade e as competencias relacionadas con este
concepto e as aplique ao longo da sua aprendizaxe e o seu labor profesional.

3. As programacions didacticas que desenvolvan o curriculo establecido neste
decreto recolleran as medidas necesarias coa finalidade de que o alumnado con
discapacidade poida acadar a competencia xeral do titulo, expresada a través das
competencias profesionais, asi como os resultados da aprendizaxe de cada un dos
modulos.

Disposicion adicional segunda. Cursos de cualificacion e recualificacion

Coa finalidade de promover a formacion ao longo da vida, os centros que
impartan o ciclo formativo de grao superior correspondente ao titulo de Técnico
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Superior de Artes Plasticas e Desefio en Gréfica Publicitaria poderan organizar e
desenvolver cursos de especializacion vinculados as ensinanzas deste, que deberan
ser obxecto dunha certificacion acreditativa da formacion adquirida en que se
indique a superacion do curso, o numero de horas de duracion e a sta equivalencia
en créditos ECTS. A dita certificacion podera ter, de ser o caso, valor acreditativo no
sistema nacional de cualificacions e formacion profesional que corresponda.

Os cursos de formacion anteditos seran autorizados pola conselleria competente
en materia de educacién, que establecera, asemade, as condicions e procedemento
para a sua autorizacion.

Disposicion adicional terceira. Autorizacion a centros privados para a imparticion
das ensinanzas reguladas neste decreto

A autorizacién a centros privados para a imparticion das ensinanzas do ciclo
formativo de grao superior correspondente ao titulo de Técnico Superior de Artes
Plasticas e Desefio en Grafica Publicitaria exixira que desde o inicio do curso escolar
se cumpran os requisitos de profesorado, espazos e equipamentos regulados nel.

Disposicion adicional cuarta. Formacion do profesorado

A conselleria competente en materia de educacién contemplard medidas de
apoio ao profesorado, especialmente na formacion permanente e na investigacion e
innovacion, para contribuir ao mellor desenvolvemento e aplicacion do novo
curriculo do Grao Superior en Artes Plasticas e Desefio en Gréfica Publicitaria.

Disposicion derrogatoria Unica. Derrogacion de normas

Queda derrogado o Decreto 89/2002, do 14 de febreiro, polo que se establece o
curriculo do ciclo formativo de Grao Superior de Artes Plasticas e Desefio de Grafica
Publicitaria, correspondente a familia profesional de Desefio Grafico, asi como o
acceso ao dito ciclo formativo.

Disposicion transitoria primeira. Competencia docente

Ata que o ministerio competente en materia de educacion complete 0s novos
curriculos das ensinanzas artisticas profesionais de artes plasticas e desefio, a
competencia docente dos/as profesores/as e mestres/as de taller de artes plasticas
e desefio para impartir os modulos que integran este ciclo formativo de grao superior
correspondente ao titulo de Técnico Superior de Artes Plasticas e Desefio en Grafica
Publicitaria ser4 a que se indica no anexo Il, sen prexuizo de que a conselleria
competente en materia de educaciéon, no seu ambito de competencia, poida, no dito
periodo transitorio, autorizar a imparticion de determinados moddulos a aqueles/as
docentes que & promulgaciéon deste decreto vifiesen impartindo materias
equivalentes da anterior ordenacion, sempre que acrediten a preparacion para iso.
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Disposicion transitoria segunda. Implantacién das ensinanzas do ciclo formativo
de grao superior correspondente ao titulo de Técnico Superior de Artes Plasticas e
Desefio en Grafica Publicitaria

1. En tanto non se produza a implantacidon das ensinanzas reguladas neste
decreto, seran de aplicacion o Real decreto 1456/1995, do 1 de setembro,
desenvolvido polo Decreto 89/2002, do 14 de febreiro, polo que se establece o
curriculo do ciclo formativo de Grao Superior de Artes Plasticas e Desefio de Grafica
Publicitaria, correspondente a familia profesional de Desefio Grafico, asi como o
acceso ao dito ciclo formativo.

2. A conselleria competente en materia de educacion determinaréa o calendario e
condicions para a ordenada extincion do plan de estudos correspondente,
garantindo a obtencion dos titulos das ensinanzas que se extinguen, nas condiciéns
que oportunamente se establezan, conforme ao disposto na disposicion transitoria
segunda do Real decreto 806/2006, do 30 de xufio, polo que se establece o
calendario de aplicacion da nova ordenacion do sistema educativo establecida pola
Lei organica 2/2006, do 3 de maio, de educacion.

Disposicion derradeira primeira. Desenvolvemento normativo

Autorizase a persoa titular da conselleria competente en materia de educacion
para ditar as disposicions necesarias no relativo a organizacién e materias propias
do seu departamento.

Disposicion derradeira segunda. Entrada en vigor

O presente decreto entrara en vigor o dia seguinte ao da sua publicacién no
Diario Oficial de Galicia.

Santiago de Compostela, ............... (o [ (o [

Alberto Nufez Feijéo

Presidente

Jesus Vazquez Abad

Conselleiro de Cultura, Educacion e Ordenacion Universitaria
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ANEXO |

1. Distribucién horaria das ensinanzas

Anteproxecto
18/02/2014

Estrutura xeral Horas totais por Crédito_s ECTS
curso asociados
Médulos impartidos no centro docente 1.872 114
Fase de formacion practica en empresas, estudios e talleres 128 6
Total horas de ensino: 2.000 120

2. Formacioén no centro docente.

2.1. Médulos correspondentes as ensinanzas impartidas no centro docente.*

) Ratio Horas totais por curso CieaosiEcls
Modulos Profesorado/ asociados
Alumnado 1.° curso 2.° curso 1.°curso | 2.°curso
1. Fuan’;\me_ntos da representacion e a 1/30 v @ g |
expresion visual
2. Teoria da imaxe 1/30 72 | - 4 | e
3. Medios informéticos 1/15 144 | - 8 | -
4. Historia da imaxe publicitaria 1/30 72 | - 4 | -
5. Tipografia 1/30 216 | - 12 | -
6. Fundamentos do desefio gréafico 1/30 144 | - 8 | -
7. Linguaxe e tecnoloxia audiovisual 1/15 144 | - 8 | -
8. Proxectos de grafica publicitaria | 1/15 144 | - 8 | -
9. Fotografia /15 | - 144 | - 8
10. Te(_)rla da publicidade e o 130 | e 79 | 4
marketing
11. Proxectos de gréafica publicitaria Il /125 | - 288 | ---- 12
12. Linguaxe e tecnoloxia audiovisual Il /25 | @ - 144 | - 8
13. Proxecto integrado | — 72 | - 18
14. Formacion e orientacion laboral /30 | @ - 72 | - 4
Totais: 1.080 792 60 54
Total créditos ECTS: 114

* Para os efectos do cémputo horario considéranse 36 semanas para cada un dos dous cursos

que dura o ciclo formativo.

2.2. Obxectivos, contidos e criterios de avaliacion dos modulos.

1. Fundamentos da representacion e a expresion visual

Obxectivos:

1°. Analizar os elementos que configuran a representacién do espazo nun
soporte bidimensional e as interelaciéns que se establecen entre eles.

20, Utilizar axeitadamente os elementos e as técnicas propias da linguaxe
plastica e visual na representacion grafica de imaxes.

3°. Adecuar a representacion grafica aos obxectivos comunicacionais da

mensaxe.
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4°, Comprender os fundamentos e a teoria da cor, a sGa importancia nos
procesos de creacidon artistico-plastica e utilizalos de maneira creativa na
representacion gréafica de mensaxes.

5°. Analizar a cor e os demais elementos da linguaxe plastica e visual presentes
en diferentes imaxes bidimensionais e tridimensionais.

6°. Exercitar a capacidade de invencion e ideacion e desenvolver a sensibilidade
estética e creativa.

Contidos:

1°. Configuracién do espazo bidimensional. Elementos formais, expresivos e
simbdlicos da linguaxe plastica e visual.

2°. Forma e estrutura. Elementos proporcionais.

3°. Forma e composicion na expresion bidimensional.
4°. Fundamentos e teoria da luz e da cor.

5°. Valores expresivos e simbdlicos da cor.

6°. Interaccion da cor na representacion creativa.

7°. Instrumentos, técnicas e materiais.

Criterios de avaliacion:

Valorarase a capacidade do/a alumno/a para:

1°. Representar imaxes de acordo coas técnicas e procedementos expresivos
mais axeitados.

2°. Analizar, estruturar e representar o espazo compositivo dunha imaxe a partir
dunha formulacion previa.

3°. Utilizar axeitadamente a metodoloxia e os diferentes materiais e técnicas do
debuxo na representacion grafica de formas da realidade ou da propia inventiva.

4°, Explorar con iniciativa e sensibilidade as posibilidades expresivas do debuxo,
da cor e a composicion e utilizalas de maneira creativa na realizacion de imaxes.

59, Utilizar a cor con intencionalidade significativa e estética na representacion
grafica de ideas e mensaxes.
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6°. Valorar argumentadamente os aspectos formais, estéticos e simbdlicos nunha
representacion visual determinada.

2. Teoria da imaxe
Obxectivos:

1°. Identificar, valorar e interpretar imaxes aplicando diferentes modelos de
analise.

2°. Coflecer os principios teéricos da percepcioén visual.

3°. Interpretar os codigos significativos da imaxe.

49, Identificar e valorar a funcion expresiva da imaxe no seu contexto.
5°. Identificar e analizar as estratexias de comunicacion na imaxe.

6°. Cofecer os diferentes ambitos e contornos de producién da imaxe fixa e en
movemento.

Contidos:

1°. A representacion e os elementos morfoléxicos, dinamicos e medibles da
imaxe.

2°. Identificacion, analise e valoracion da imaxe.

3°. Sintaxe visual.

4°. A visualizacion da realidade. Teorias perceptivas.

5°. O signo: expresion e contido. Denotacion e connotacion.

6°. Tipos de signos. Propiedades e convencions. Os signos e o0s seus valores
significativos.

7°. A comunicacion visual. O proceso comunicativo.

Criterios de avaliacion:

Valorarase a capacidade do/a alumno/a para:

1°. Identificar os elementos morfoldxicos e sintacticos de imaxes dadas.

2°. Analizar imaxes de acordo cos contidos expresivos da linguaxe visual
utilizada e o seu significado.
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3°. Elaborar propostas de representacion grafica para os conceptos e principios
fundamentais da percepcion visual.

4°, Propofier solucions gréficas axeitadas a problemas de comunicacién e
valoralas argumentadamente.

5°. Elaborar estratexias de comunicacion visual para a transmision de ideas e
mensaxes propias ou asignadas e explicalas argumentadamente.

3. Medios informaticos
Obxectivos:

1°. Analizar a evolucion dos medios informaticos na sociedade actual e a
presenza das novas tecnoloxias na realizacion e edicion da imaxe animada.

2°. Coriecer os fundamentos informaticos, a relacién hardware e software e
comprender as suas caracteristicas e funcions.

3°. Comprender e aplicar os conceptos fundamentais da imaxe dixital vectorial e
a imaxe bitmap, o tratamento da tipografia dixital, sistemas de cor e formatos
axeitados a cada necesidade.

40, Dixitalizar imaxes, almacenalas e convertelas a formatos axeitados.

5°. Cofiecer e utilizar as aplicacions dos programas informaticos especificos de
desefio.

6°. Utilizar os medios informaticos como instrumentos de ideacién, xestién e
comunicacién do propio traballo.

Contidos:

1°. Evolucion da informatica e Internet. A sociedade da informaciéon. Software
libre.

2°. Sistemas operativos. Ordenador, periféricos e redes, cloud computing.
3°. Sistemas de cores, dixitalizacidn, vectorizacion, OCR. Tipografia dixital.

4°, Comunicacion entre diferentes contornos. Importacion e exportacion de
arquivos.

5. A imaxe vectorial. Software de creacion. A area de traballo. Ferramentas de
debuxo.

6°. Organizacion de obxectos: capas, agrupamentos, mascaras e estilos.
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7°. A imaxe bitmap. Software de creacion, tratamento e xestién de imaxes bitmap
e fotografia dixital. Ferramentas de debuxo.

8°. Fotografia dixital. Preparacion de ficheiros para distribucion e saida.

9°, Tipos de arquivos para distribucion e saida. Organizacion da informacién.

Criterios de avaliacion:

Valorarase a capacidade do/a alumno/a para:

1°. Valorar argumentadamente a evolucion tecnoloxica e a importancia das novas
tecnoloxias nos procesos produtivos, industriais e artisticos e especificamente no
exercicio profesional do desefio grafico nos seus distintos ambitos.

2°. ldentificar os compofentes fisicos e loxicos dun sistema informatico.

3°. Comprender e utilizar axeitadamente os diversos tipos de formatos gréaficos
para aplicacions graficas e multimedia e as diferentes posibilidades de organizar a

informacion.

4°, Preparar os formatos, resolucion e tamafio para traballar en aplicacions
graficas e multimedia.

5°. Diferenciar os formatos de imaxe dixital vectorial e bitmap e comprender as
sUas caracteristicas fundamentais.

6°. Empregar con destreza as ferramentas da ilustracion vectorial e bitmap.
7°. Escoller e utilizar axeitadamente os materiais e equipamentos informaticos no
desenvolvemento do propio traballo tanto no proceso creativo e proxectual como no
de comunicacion.
4. Historia da imaxe publicitaria

Obxectivos:

1°. Comprender a linguaxe e as particularidades da imaxe gréfica e audiovisual
en relacion co fenémeno publicitario.

2°. Corilecer as diversas manifestacions da comunicacion grafica e audiovisual
publicitarias e a slUa evolucion en relacion cos conceptos estéticos do contexto
historico-artistico.

3°. Asimilar a evolucion histérica, formal e tecnoloxica dos medios graficos e da
imaxe audiovisual publicitaria e cofiecer o0s principais centros de producién,
autores/as e obras.
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4°. Analizar e valorar os produtos publicitarios graficos e audiovisuais na sua
dimensidn técnica, tecnoldxica, artistica, comunicativa e expresiva.

5°. Demostrar interese e sensibilidade sobre os produtos publicitarios graficos e
audiovisuais actuais.

Contidos:

1°. O fenémeno publicitario e a sua relacion coa imaxe. Os medios de
comunicacién e a publicidade. A imaxe grafica, a fotografia e os medios audiovisuais
en relacion coa publicidade. Linguaxes e caracteristicas de cada medio.

2°. O signo, a comunicacion e a linguaxe. A imaxe persuasiva. Percorrido pola
evolucion historica, técnica e estética da imaxe grafica publicitaria. Obras,
tendencias e autores/as mais relevantes da publicidade impresa.

3°. A imaxe audiovisual e a mensaxe publicitaria. Percorrido pola evolucién
histérica e técnica. Obras e tendencias mais relevantes da publicidade audiovisual e
multimedia.

4°. Imaxe publicitaria e movementos artisticos. O desefio grafico publicitario.

5°. A imaxe publicitaria na actualidade. Realizacions e tendencias.

Criterios de avaliacion:

Valorarase a capacidade do/a alumno/a para:

1°. Analizar e interpretar formal, estilistica e tecnicamente as imaxes publicitarias
graficas e audiovisuais en relacibn co contexto histérico-artistico no que se

producen.

2°. Identificar as imaxes publicitarias mais relevantes asi como o valor das
achegas e innovacions dos/as autores/as mais destacados/as.

3°. Explicar razoadamente a evolucion técnica dos sistemas de reproducion
grafica e as slas repercusions formais en relacién co contexto histérico e cultural,
utilizando axeitadamente a terminoloxia especifica.

4°. Explicar razoadamente a evolucion tecnoloxica e as suas consecuencias
formais en relacién co contexto histdrico e cultural, utilizando axeitadamente a
terminoloxia especifica.

5°. Demostrar interese e sensibilidade cara a evolucion dos produtos publicitarios
ao longo da sua historia.

5. Tipografia
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Obxectivos:

1°. Valorar a dimension comunicativa da tipografia como imaxe da palabra e a
transmision de ideas.

2°. Estudar os elementos formais do signo tipogréfico.
3°. Analizar os condicionantes formais dun alfabeto. O signo e o abecedario.

4°, |dentificar e comprender a disposicion dos caracteres tipogréaficos. A palabra e
0 texto.

5°. Elaborar representacions graficas utilizando material tipogréfico.

6°. Valorar a dimension estética, técnica, semantica e funcional da tipografia e a
composicion.

7°. Explorar as posibilidades creativas dos elementos tipograficos, caracteres,
palabras, textos e composicion para realizar propostas comunicativas eficientes.

Contidos:
1°. A evolucion grafica da comunicacion.
2°. A forma de cada caracter. Anatomia dos signos tipograficos. Estrutura.

3°. A unidade e o todo. O caracter e 0 abecedario tipografico. As familias de
caracteres tipograficos.

4°, Tipometria tipogréafica e o seu contorno tecnoloxico.

5°. Condicions de lexibilidade e ergonomia.

6°. Conceptos de composicion tipografica.

7°. Disposicién e estética tipografica.

8°. Maquetacion.

9°, A tipografia no ambito publicitario.

10°. Aspectos técnicos, estéticos, semanticos e funcionais da tipografia.

11°. O valor comunicativo e expresivo da mensaxe tipogréfica e as posibilidades
persuasivas dos signos visuais.

Criterios de avaliacion:
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Valorarase a capacidade do/a alumno/a para:

1°. Analizar e describir os elementos formais dos caracteres e as suas
implicacions como imaxes visuais.

2°. Explorar cun obxectivo comunicativo diferentes construcions gréaficas da
imaxe dos caracteres.

3°. Propofier representacions graficas eficientes e axeitadas & mensaxe mediante
diversas combinacions dos elementos tipograficos.

4°, Definir propostas tipograficas axeitadas a supostos practicos da especialidade
utilizando criterios formais, estéticos e funcionais.

5°. Valorar criticamente a coherencia argumentativa da mensaxe grafica e dos
recursos tipograficos que a representen, en funcion aos cofiecementos do modulo e
ao propio criterio.
6. Fundamentos do desefio grafico

Obxectivos:

1°. Diferenciar os ambitos, particularidades e principais aplicacions do desefio
grafico.

2°. Identificar e analizar os recursos comunicativos e expresivos do desefo
gréafico nos seus diferentes ambitos.

3°. Explorar as posibilidades comunicativas dos recursos do desefio grafico na
transmision eficaz de ideas e mensaxes publicitarias.

4°, Saber utilizar os elementos propios da linguaxe grafica para comunicar
mensaxes e ideas.

5°. Analizar as caracteristicas formais e funcionais da composicién, a tipografia, a
cor e a imaxe na mensaxe publicitaria.

6°. Saber estruturar o soporte e ordenar 0os elementos que participan no discurso
gréfico atendendo aos obxectivos comunicacionais do encargo.

7°. Explorar as particularidades do soporte en relacion coas posibilidades
expresivas dos elementos graficos da mensaxe e a sta visualizacion.

8°. Valorar argumentadamente produtos publicitarios en funcién das
caracteristicas formais, técnicas e comunicativas.

Contidos:
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1°. Arte, desefio e comunicacion. O desefio grafico, &mbitos, aplicacions e as
suas particularidades. Métodos de deserio.

2°. A comunicacion e a linguaxe visual. Semiotica. Os signos gréficos, a
tipografia, a cor, a composicion e a imaxe. Valor expresivo e comunicativo.
Procedementos retoricos.

3°. Estrutura do espazo grafico e xerarquias compositivas e informativas dos
elementos visuais en funcion da mensaxe e do soporte utilizado.

4°. Tendencias graficas actuais na comunicacion persuasiva, informativa e
identificativa. Repercusiéns formais, técnicas e comunicativas das nhovas
tecnoloxias.

5°. O medio e o soporte da mensaxe publicitaria. Aspectos significativos.
Particularidades. Condicionantes formais e técnicos.

Criterios de avaliacion:

Valorarase a capacidade do/a alumno/a para:

1°. Caracterizar os campos de actuacion do desefio grafico, diferenciar os
obxectivos comunicativos dominantes en cada un, as suas interrelacions, aplicaciéns

e produtos.

2°. Comprender as posibilidades formais e comunicativas da composicién, a
tipografia, a cor e a imaxe e aplicalas en supostos practicos da especialidade.

3°. Explorar diferentes combinacions de elementos visuais cun obxectivo
persuasivo.

4°.  Propofier produtos publicitarios axeitados a supostos practicos da
especialidade utilizando criterios formais, estéticos e funcionais.

5°. Ordenar o espazo e os elementos visuais da mensaxe publicitaria atendendo
a xerarquia informativa, ao obxectivo comunicativo e ao soporte escollido.

6°. Valorar criticamente a calidade estética, técnica e a eficacia comunicativa das
mensaxes graficas publicitarias, en funcion aos cofiecementos do médulo e ao
propio criterio.
7. Linguaxe e tecnoloxia audiovisual |

Obxectivos:

1°. Comprender a evolucion e a linguaxe da imaxe en movemento e analizar os
codigos e dimensions da linguaxe audiovisual.
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2°. Manexar a tecnoloxia basica de realizacion de produtos audiovisuais.

3°. Explorar as posibilidades expresivas e artisticas da linguaxe audiovisual e
utilizalas para comunicar ideas e mensaxes do ambito publicitario.

Contidos:
1°. Teorias sobre a mensaxe audiovisual. Evolucién dos medios audiovisuais.

2°. A comunicacién audiovisual. Dimensidns, funcibns e organizacion da
mensaxe audiovisual.

3°. Fundamentos tecnoldxicos dos medios audiovisuais. Tecnoloxia video e
dixital. Elementos técnicos dos equipos audiovisuais.

Criterios de avaliacion:
Valorarase a capacidade do/a alumno/a para.

1°. Identificar e analizar as dimensions e funcions da linguaxe audiovisual en
mensaxes e produtos especificos da especialidade.

2°. Explicar e exemplificar os recursos expresivos e narrativos da linguaxe
audiovisual utilizando con propiedade os conceptos e terminoloxia propios da
materia.

3°. Realizar propostas audiovisuais, tecnicamente correctas, de pezas
publicitarias levando a cabo axeitadamente as distintas fases do proxecto.

8. Proxectos de grafica publicitaria |
Obxectivos:

1°. Cofiecer as metodoloxias propias da especialidade e saber levalas a cabo en
diferentes proxectos de grafica publicitaria.

2°. Planificar e desenvolver o proceso proxectual de supostos practicos da
especialidade e realizar os controis de calidade que permitan solucionar os
problemas técnicos, artisticos e comunicativos que se presenten.

3°. Integrar os contidos dos outros modulos na realizacion de proxectos de
gréfica publicitaria e emitir un xuizo argumentando respecto ao propio traballo e aos
resultados.

4°, Planificar correctamente a realizacion das diferentes fases dun proxecto de
gréfica publicitaria e desenvolvelo ata a obtencion dun produto grafico de calidade
técnica, artistica e comunicativa.
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Contidos:

1°. A gréfica publicitaria e a sta vinculacion con outras disciplinas e ambitos do
desefio. Interrelacions.

2°. A accion e a mensaxe persuasiva. Recursos persuasivos. Os procedementos
retéricos. Imaxe persuasiva. Credibilidade.

3°. Arquitectura gréfica. Xerarquias informativas da mensaxe. Coherencia formal
e funcional.

Criterios de avaliacion:
Valorarase a capacidade do/a alumno/a para:

1°. Saber definir conceptual, formal e funcionalmente o proxecto grafico de
mensaxes publicitarias atendendo as especificacions do encargo.

2°. Escoller e aplicar a metodoloxia proxectual mais axeitada ao encargo.
3°. Planificar o proxecto de gréfica publicitaria e levar a cabo correctamente todas
as suas fases ata a obtencion do produto grafico mais eficiente desde o punto de

vista persuasivo.

40, Utilizar con destreza os recursos metodoldxicos, técnicos, formais, estéticos,
semanticos e funcionais de que dispofia.

9. Fotografia
Obxectivos:
1°. Cofiecer e dominar a técnica e a tecnoloxia fotografica.

2°. Comprender a linguaxe fotografica, as suas dimensions e as sulas
particularidades.

3°. Utilizar a fotografia en proxectos propios no contexto da especialidade.

4°, Saber xestionar imaxes fotograficas axeitadas a proxectos de grafica
publicitaria.

Contidos:
1°. A linguaxe fotogréfica, dimensions, finalidade, particularidades.

2°. Os equipamentos fotograficos.
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3°. A toma fotogréfica. Condicionantes técnicos, ambientais, estéticos.
Representacion do espazo e o tempo.

4°, A luz natural e artificial. Medicién e iluminacion.

5°. A cor na fotografia.

6°. Xestion de arquivos fotogréaficos. Edicion e seleccion de fotografias.

7°. Procesado e manipulacién das imaxes.

8°. Tratamento formal e expresivo da fotografia no ambito da especialidade.
9°. Os ambitos fotograficos.

Criterios de avaliacion:

Valorarase a capacidade do/a alumno/a para:

1°. Utilizar con destreza os equipamentos e as técnicas propias do medio
fotografico.

2°. Comprender 0s mecanismos teorico-expresivos do medio fotogréafico e
utilizalos cunha finalidade comunicativa.

3°. Integrar a fotografia na realizacion de proxectos de grafica publicitaria, ben
sexa como ferramenta de creacidon ou como recurso expresivo e comunicativo.

4°. Valorar argumentadamente a producion fotografica propia ou allea utilizando
criterios técnicos, artisticos e comunicativos.

10. Teoria da publicidade e o marketing
Obxectivos:

1°. Comprender o proceso de comunicacién, 0os seus elementos e canles, e 0s
principios e ambitos da comunicacion persuasiva.

2°. Cofiecer os obxectivos, fundamentos e tipoloxia da publicidade e diferenciala
de outras formas de comunicacién persuasiva.

3°. Comprender as funcions da linguaxe e outros signos empregados en
publicidade, asi como a estrutura e a retérica da mensaxe publicitaria.

4°. Analizar a metodoloxia da creacion da mensaxe publicitaria e aplicala na
definicion de propostas para supostos practicos da especialidade.
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5° Analizar a presenza e as formas da mensaxe persuasiva nos medios de
comunicacién de masas e comprender as especificidades da publicidade en prensa
e outros medios graficos.

6°. Avaliar acciéns publicitarias en diferentes medios con relacion as suas
caracteristicas formais e funcionais.

7°. Valorar a influencia da publicidade no comportamento do/a consumidor/a e do
desefio grafico na calidade artistica e persuasiva da mensaxe publicitaria.

8°. Definir os factores para a avaliacion da eficacia publicitaria e como inflen no
desefio da mensaxe.

9°. Corflecer a normativa basica que regula a actividade publicitaria e as normas
de autorregulacién no sector.

10°. Coriecer o proceso e as técnicas de investigacion de mercados.

11°. Cofiecer os distintos sistemas de planificacion de ventas.

12°. Alcanzar unha comprension global do sistema distributivo da empresa.

Contidos:

1°. O proceso da comunicacion. Definicion e correntes teodricas. Elementos,
canles. A comunicacion persuasiva, obxectivos, funciéns, ambitos. Variables da
persuasion.

2°. A publicidade como forma de persuasion. Definicibn, obxectivos globais,
funcidns, tipoloxia. Os modelos de actuacion publicitaria e a sta influencia sobre o/a
consumidor/a. Estilos publicitarios segundo o contido, o uso e a duracion da
mensaxe.

3°. A mensaxe publicitaria, semioloxia. Dimension linglistica e iconica.
Compofientes, caracteristicas e formatos de presentacion da mensaxe nos
diferentes medios. Metodoloxia para a creacion da mensaxe publicitaria. A imaxe

publicitaria e o seu poder de evocacion.

4°. Os medios de comunicacion de masas e a publicidade. Particularidades da
mensaxe publicitaria e o seu formato nos medios gréaficos e audiovisuais.

5°. A eficacia publicitaria. Concepto e factores para a sta avaliacion.

6°. As axencias de publicidade, funcions, organizacion e servizos que prestan.
Principais axencias no mundo e en Espafia. Camparias significativas.

7°. A regulacién normativa e as normas de autorregulacion publicitaria.
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8°. O marketing: concepto, natureza e funciéns do marketing.
9°. A investigacion de mercados. Procesos e técnicas.

10°. O produto: concepto e tipos. Ciclos de vida do produto. Etapas do
desenvolvemento dun novo produto.

11°. A distribucion: concepto, funcions e sistemas de distribuciéon. Os custos.
Criterios de avaliacion:
Valorarase a capacidade do/a alumno/a para:

1°. Explicar o proceso de comunicacion e as particularidades da comunicacion
persuasiva, utilizando axeitadamente os conceptos e terminoloxia do madulo.

2°. Definir axeitadamente a publicidade no contexto da comunicacion persuasiva,
os obxectivos, modelos e funciéns da actuacion publicitaria.

3°. Explicar a estrutura, caracteristicas e funcibns da mensaxe publicitaria e
exemplificalos razoadamente mediante acciones publicitarias graficas e audiovisuais
da actualidade.

4°. A partir de supostos practicos da especialidade, propofier acciéns publicitarias
de calidade artistica e comunicativa aplicando a metodoloxia axeitada e normas de
regulacion do sector.

5° Analizar pezas publicitarias graficas e audiovisuais e valoralas
argumentadamente en relacién cos conceptos desenvolvidos no modulo e coas
particularidades do medio correspondente.

6°. Explicar a organizacion e funcions das axencias de publicidade e a sta
relacion coa actividade profesional do/a grafista.

11. Proxectos de grafica publicitaria Il
Obxectivos:

1°. Valorar a realizacion de traballos de gréafica publicitaria como oportunidade de
experimentacion, creatividade, comunicacién e expresion artistica persoal.

2°. Iniciarse na busca dun estilo e discurso estético propio para expresar
graficamente mensaxes publicitarias.

3°. Dominar as tecnoloxias propias da grafica publicitaria para a ideacién e o
desenvolvemento de proxectos gréaficos de calidade exixible a nivel profesional.
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4°. Cofiecer a normativa especifica de aplicacion a especialidade.

Contidos:

1°. Metodoloxias de proxectacién, enfoques creativos. O proxecto de grafica
publicitaria. Interdisciplinariedade. Especificacibns e definicion da mensaxe.
Planificacién e realizacion gréafica. Control da calidade. Aspectos econémicos de
rendibilidade e sostibilidade.

2°. Memoria e comunicacion do proxecto. Presentacion e argumentacion.
Valoracion critica.

3°. Tecnoloxia e software da especialidade nos procesos de creacion, realizacién
e comunicacién do proxecto de gréafica publicitaria.

4°, Normativa especifica de aplicacion a especialidade.

Criterios de avaliacion:

Valorarase a capacidade do/a alumno/a para:

1°. Propofier diversas soluciéns graficas, estilisticas e tematicamente axeitadas
as especificacions do encargo e utilizar nas propostas graficas os elementos
persuasivos mais axeitados.

2°. Realizar o produto grafico levando a cabo o control de calidade
correspondente a cada momento a fin de garantir a calidade grafica e persuasiva da

mensaxe.

3°. Utilizar axeitadamente no proxecto os instrumentos tecnoldxicos propios da
especialidade.

4°, Aterse nos proxectos & normativa vinculada ao exercicio profesional como por
exemplo a relativa ao dereito a intimidade, & honra e a propia imaxe.

12. Linguaxe e tecnoloxia audiovisual Il
Obxectivos:

1°. Analizar e valorar produtos audiovisuais publicitarios e emitir critica
argumentada sobre a creacion audiovisual propia e allea.

2°. Propofier mensaxes publicitarias axeitadas a tecnoloxia audiovisual.

3°. Utilizar axeitadamente a terminoloxia propia da materia.
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4°. Desenvolver a capacidade de comunicacién audiovisual, a inventiva e a
expresividade persoais.

Contidos:

1°. A linguaxe audiovisual. Retorica narrativa e retérica visual. A ordenacion do
espazo e o tempo representado. Transicidon e continuidade. Articulacions espazo-
temporais. A montaxe. A liberdade formal.

2°. Outros elementos da imaxe audiovisual: iluminacion, son, escenografia.

3°. Fases na elaboracion dun produto audiovisual.

4°. Os xéneros e o0s produtos audiovisuais.

Criterios de avaliacion:

Valorarase a capacidade do/a alumno/a para:

1°. Saber utilizar con destreza os equipamentos e a tecnoloxia propia do medio
audiovisual.

2°. Saber editar audio e video.
3°. Explorar con iniciativa as posibilidades técnicas, expresivas e comunicativas
das tecnoloxias audiovisuais e aplicalas de maneira creativa na creacion de

mensaxes audiovisuais utilizables en proxectos publicitarios propios ou encargados.

4°, Emitir un xuizo estético e técnico argumentado en relacion con produtos
publicitarios audiovisuais.

13. Proxecto integrado
Obxectivos:

1°. Propofiier e materializar un proxecto da especialidade, propio ou encargado,
de calidade técnica, artistica e comunicacional.

2°. Realizar o proxecto, levando a cabo todas as etapas e controis de calidade
correspondentes.

3°. Desenvolver, mediante a proxectacion e realizacion dun proxecto orixinal da
especialidade as destrezas profesionais propias dela.

Contidos:



;%ﬁ XUNTA s
% ¢l DE GALICIA

1°. A creacion e a realizacion do proxecto de grafica publicitaria. Metodoloxia.
Etapas. Especificacions. Condicionantes. Documentacion grafica.

2°. Materializacion do proxecto de grafica publicitaria ata a obtencion do produto
acabado. Verificacion do control de calidade nas diferentes etapas.

3°. A comunicacion, presentacion e defensa do proxecto.
Criterios de avaliacion:
Valorarase a capacidade do/a alumno/a para:

1°. Realizar un proxecto da especialidade que cumpra co nivel técnico, artistico e
comunicacional exixible no @mbito profesional.

2°. Utilizar unha metodoloxia proxectual axeitada aos condicionantes e
especificacions do encargo.

3°. Realizar o control de calidade do proxecto nos seus aspectos formais,
expresivos, técnicos, tecnoldxicos e funcionais.

4°. Presentar axeitadamente o proxecto e emitir unha valoracién persoal técnica,
artistica e funcional utilizando correctamente os conceptos e a terminoloxia propios
do seu ambito profesional.

14. Formacion e orientacion laboral
Obxectivos:

1°. Analizar e interpretar o marco legal de traballo e cofiecer os dereitos e obrigas
que se derivan das relacions laborais.

2°. Cofecer os requisitos e condicionantes legais para organizar e xestionar unha
pequena ou mediana empresa, considerando os factores de producion, xuridicos,
mercantis e socio-laborais.

3°. Identificar as distintas vias de acceso ao mercado de traballo e & formacion
permanente, asi como cofiecer 0s organismos institucionais, nacionais e
comunitarios dedicados a estes fins.

4°. Comprender e aplicar as normas sobre seguridade e hixiene laboral e
desenvolver sensibilidade cara a proteccion do ambiente, como factores
determinantes da calidade de vida.

Contidos:
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1°. O marco xuridico das relacions laborais: Estatuto dos traballadores e
regulacions especificas. Prestacions da Seguridade Social e desemprego.

2°. Sistemas de acceso ao mundo laboral. O mercado de traballo: estrutura.
Técnicas e organismos que facilitan a insercion laboral. Iniciativas para o traballo por
conta propia. A formacién permanente.

3°. A empresa. Distintos modelos xuridicos de empresas e caracteristicas.
Organizacion, administracidon e xestion. Obrigas xuridicas e fiscais.

4°, Conceptos basicos de mercadotecnia. A organizaciéon da producion,
comercializacién e distribucion na empresa. Métodos de analise de custos e o
control da calidade.

5°. O contrato. Modalidades de contrato de traballo. Dereitos e deberes derivados
da relacion laboral. Modificacion, suspension e extincion do contrato de traballo.

6°. O/a empresario/a individual. Tramites para o inicio da actividade empresarial.
Orzamentos, taxacions e facturacion de traballos.

7°. Os dereitos de propiedade intelectual e industrial. Rexistro da propiedade
intelectual. Entidades de xestion: copyright e copyleft. Propiedade industrial: os
modelos e debuxos industriais e artisticos. Rexistro e procedemento rexistral.

8°. Os signos distintivos: marca, rétulo e nome comercial. Transmisibilidade.
9°. Medidas de seguridade e hixiene no traballo aplicables na profesion.
Criterios de avaliacion:

Valorarase a capacidade do/a alumno/a para:

1°. Analizar a lexislacién e normativa vixente de aplicacion ao mundo laboral e a
regulacion empresarial na que se integra esta especialidade profesional.

2°. Identificar as fontes e vias de acceso ao emprego e a formacion permanente
directamente relacionadas coa profesion.

3°. Saber levar a cabo a actividade empresarial tanto no ambito individual como
societario.

4°, Redactar o plan de creacion e organizacién dun taller artistico e/ou dunha
pequena ou mediana empresa no que se consideren 0s aspectos xuridicos e socio-
laborais correspondentes, 0s recursos materiais e humanos precisos, as accions de
marketing, comercializacion e distribucion dos produtos e o0os mecanismos de
seguridade laboral, ambiental e de prevencién de riscos exixidos para iniciar o seu
funcionamento.



;%ﬁ XUNTA s
% ¢l DE GALICIA

5%, Realizar correctamente contratos e emitir facturas.

6°. Cofiecer as normas sobre seguridade e saude no traballo e as diferentes
técnicas de prevencion de riscos laborais.

7°. Cofiecer, identificar e aplicar a lexislacion sobre dereitos de autor/a e rexistro
da propiedade intelectual e industrial.

3. Fase de formacion en empresas, estudios e talleres.
Obxectivos:

1. A fase de formacién practica en empresas, estudios e talleres ten como
obxectivos os seguintes:

1°. Completar a formacion académica do alumnado mediante a integracion nas
rutinas diarias de traballo dunha empresa ou estudio de comunicacion publicitaria,
ou axencia de publicidade e a realizaciéon das funciéns profesionais correspondentes
ao seu nivel formativo.

2°. Facilitar a toma de contacto dos/as alumnos/as co mundo do traballo e a
incorporacion ao sistema de relacions sociais, laborais e técnicas da empresa.

3°. Contrastar os cofiecementos, formacion e capacitacion acadados no centro
educativo coa realidade empresarial e laboral do sector.

4°, Permitir ao alumnado que, a través do contacto coa empresa, incorpore a sua
formacion os cofiecementos sobre a propia especialidade, a situacion e relaciéns de
mercado, as tendencias artisticas e culturais, a organizacion e coordinaciéon do
traballo, a xestibn empresarial, as relacions socio-laborais na empresa, etc.
necesarios para o inicio da actividade laboral.

5°. Acadar os cofiecementos técnicos de Uutiles, ferramentas, materiais e
maquinaria que, pola sua especializacion, custo ou novidade, non estan ao alcance
do centro educativo.

6°. Participar de xeito activo nas fases do proceso de producion e edicidn
audiovisual baixo as orientacidéns do/a titor/a ou coordinador/a correspondente.

7°. Aplicar os cofiecementos, habilidades e destrezas acadadas durante o
periodo de formacién tedrica e practica impartida no centro educativo.

2. O seguimento e avaliacion da fase de formacidn practica en empresas,
estudios e talleres corresponderalle ao/a titor/a de préacticas designado/a polo centro
educativo, quen tomard en consideracién o grao de cumprimento dos obxectivos e a
valoracion que realice a empresa.
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4. Atribuciéon docente.

Ao abeiro do artigo 96 da Lei organica 2/2006, do 3 de maio, de educacion, en
tanto non se tefia desenvolvido o establecido nel, e tendo en conta o disposto no
anexo Il ao Real decreto 1431/2012, do 11 de outubro, a competencia docente para
0s modulos que se impartan no centro docente sera a sinalada no anexo Il.

ANEXO Il

Competencia docente dos/as funcionarios/as pertencentes aos corpos de
profesores/as e mestres/as de taller de artes plasticas e desefo para imparticion dos
modulos correspondentes as ensinanzas do ciclo formativo de grao superior
correspondente ao titulo de Técnico Superior de Artes Plasticas e Desefio en Grafica
Publicitaria, da familia profesional artistica de Comunicacion Grafica e Audiovisual
regulado neste decreto.

Moédulos

Profesores/as de Artes
Plasticas e Desefo

Mestres/as de taller de
Artes Plasticas e Desefio

1. Fundamentos da representacion e a expresion

Debuxo artistico e cor

visual
2. Teoria da imaxe Desefio graflco
Fotografia

3. Medios informéticos Medios informaticos
4. Historia da imaxe publicitaria Historia da arte

5. Tipografia Desefio gréafico

6. Fundamentos do desefio gréafico Desefio grafico

7. Linguaxe e tecnoloxia audiovisual | Medios audiovisuais
8. Proxectos de grafica publicitaria | Desefio gréfico

9. Fotografia Fotografia

10. Teoria da publicidade e o marketing Desefio gréfico

11. Proxectos de gréfica publicitaria Il Desefio grafico

12. Linguaxe e tecnoloxia audiovisual Il Medios audiovisuais

13. Proxecto integrado Desefio gréafico

Organizacion industrial e

14. Formacioén e orientacion laboral - -
lexislaciéon

ANEXO Il

Relacion de modulos das ensinanzas do ciclo formativo de grao superior
correspondente ao titulo de Técnico Superior de Artes Plasticas e Desefio en Grafica
Publicitaria regulado neste decreto que se validaran con modulos de ciclos
formativos de grao superior da familia profesional artistica de Comunicacién Gréfica
e Audiovisual.

Maodulos superados en ciclos formativos de grao

: Médulos que se validaran
superior

Fundamentos da representacién e a expresion visual Fundamentos da representacién e a expresion visual

Teoria da imaxe Teoria da imaxe

Medios informaticos Medios informaticos

Fundamentos do desefio gréafico (Ciclo formativo de

Grao Superior: “Grafica impresa”) Fundamentos do desefio grafico

Tipografia (Ciclo formativo de Grao Superior: “Grafica

impresa’”) Tipografia
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ANEXO IV

Relacion de modulos das ensinanzas correspondentes ao ciclo formativo de grao
superior correspondente ao titulo de Técnico Superior de Artes Plasticas e Desefio
en Gréafica Publicitaria regulado neste decreto que se validaran por modulos
superados en ciclos formativos de grao superior da familia profesional de Desefio
Grafico, cursados segundo plans de estudos establecidos ao abeiro do Real decreto
1456/1995, do 1 de setembro.

Mddulos formativos superados en ciclos formativos de grao

superior (R.D. 1456/1995, do 1 de setembro)

Maodulos que se validaran

Debuxo artistico (Ciclo formativo de Grao Superior:
“llustracion”)

Fundamentos da representacion e a expresion
visual

Expresion plastica: fotografia (Ciclo formativo de Grao
Superior: “Fotografia Artistica”)

Fundamentos da representacion e a expresion
visual

Desefio gréafico asistido por ordenador (Ciclo formativo de Grao
Superior: “llustracion”)

Medios informaticos

Fotografia (Ciclo formativo de Grao Superior: “llustracion”) Fotografia

Técnica fotogréfica (Ciclo formativo de Grao Superior: Fotografia

“Fotografia Artistica”)

Fotografia artistica (Ciclo formativo de Grao Superior: = !
otografia

“Fotografia Artistica”)

ANEXO V
Relacion de modulos das ensinanzas do ciclo formativo de grao superior
correspondente ao titulo de Técnico Superior de Artes Plasticas e Desefio en Gréfica
Publicitaria regulado neste decreto que poderan ser obxecto de exencion pola sua
correspondencia coa practica laboral.
- Formacion e orientacion laboral.
- Fotografia.
- Medios informéticos.
- Linguaxe e tecnoloxia audiovisual.
ANEXO VI
Relacion de mdédulos das ensinanzas do ciclo formativo de grao superior
correspondente ao titulo de Técnico Superior de Artes Plasticas e Desefio en Grafica
Publicitaria regulado neste decreto, que se validaran por médulos do ciclo formativo

de grao superior de Grafica Publicitaria cursados e superados en plans de estudos
establecidos ao abeiro do Real Decreto 1456/1995, do 1 de setembro.

Médulos superados no ciclo formativo de ECTS
grao superior de Grafica Publicitaria (R.D. Maddulos que se recofieceran Curso recofiecidos
1456/1995, do 1 de setembro)
Teoria da imaxe publicitaria Teoria da imaxe 1° 4
Medios informéticos Medios informaticos 1° 8
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| Fotografia | Fotografia | 20 ] 8

ANEXO VI

Relacion de moédulos das ensinanzas do ciclo formativo de grao superior
correspondente ao titulo de Técnico Superior de Artes Plasticas e Desefio en Grafica
Publicitaria regulado neste decreto que se considerardn superados mediante
adaptacion curricular, pola superacion de médulos cursados e superados segundo o
curriculo establecido polo Real decreto 340/1998, do 6 de marzo (BOE do 26 de
marzo), ou polo Decreto 89/2002, do 14 de febreiro (DOG do 2 de abril).

Médulos superados no ciclo
formativo de grao superior en

Grafica Publicitaria, segundo 0 Maddulos do ciclo formativo de grao

Realdecrto 40199, ot de | Curso | SEELCTSE SR PubIcIia eSS | curo | S5
marzo (BOE do 26 de marzo) ou o cFL)JrricuIarp P

Decreto 89/2002, do 14 de febreiro
(DOG do 2 de abiril)

Fundamentos da representacion e a

- o - o 1° 8
Técnicas de expresion grafica iy expresion visual

Fundamentos do desefio grafico 1° 10

Tipografia 1° Tipografia 1° 8

Proxectos de gréfica publicitaria 1° Proxectos de gréfica publicitaria | 1° 8

Proxecto integrado 2° Proxectos de gréfica publicitaria Il 2° 12

Historia da imaxe gréfica 2° Historia da imaxe publicitaria 1° 4




